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Wichtig: 
Die richtige 
Förder-
institution 
finden!

Um es gleich vorwegzunehmen: Das 
perfekte Gesuch gibt es nicht. Aber gute 
Gesuche zeichnen sich – neben inte-	
ressanten Projekten! – durch folgende 
Eigenschaften aus:
—	� Selbst ein gutes Gesuch hat nur 	

Erfolgschancen, wenn es den Förder-
schwerpunkten eines Förderers ent-	
spricht. Finden Sie zuerst heraus, 	
zu welchen Förderinstitutionen Ihr 
Projekt passt. Es macht wenig Sinn, mit 	
der Giesskanne einfach jede Förder
institution anzuschreiben, die Sie 
kennen. Verschicken Sie lieber wenige 
Gesuche an sorgfältig ausgewählte 
Förderinstitutionen.

—	� Unterteilen Sie Ihr Gesuch in verschie-
dene Kapitel und versehen Sie es mit 
einer Zusammenfassung, die Sie 
zuvorderst platzieren. Zeichnen Sie auf, 
was Ihr Projekt bewirken soll.

—	� Beschreiben Sie die gesellschaftlichen 
Wirkungen, die Sie mit Ihrem Anlie-	
gen erreichen wollen. Daraus abgeleitet 
listen Sie dann die Ziele Ihres Projekts 
auf. Die Darstellung in 	einem Wirkungs-
schema ist manchmal hilfreich.

—	� Förderinstitutionen wollen oft wissen, 
welche weiteren Förderer mit wel-	
chem Betrag angefragt wurden. Infor-	
mieren Sie darüber im Finanzierungs
konzept. Weisen Sie dort auch Ihre 
Eigenleistungen aus, z.B. die freiwillig 
oder ehrenamtlich geleistete Arbeit.

—	� Förderinstitutionen legen Wert auf 	
Authentizität und wollen mit ihrem Bei- 
trag keine «Vermittlungsgebühren» 
finanzieren. Verzichten Sie deshalb eher 
auf den Beizug eines professionellen 
Fundraisers. Stehen Sie selber mit Ihrer 
Person und Ihrer Organisation für das 
Anliegen ein.

Viel Erfolg bei der Suche nach der 
richtigen Förderinstitution!

Unsere ausführliche Arbeitshilfe «Das gute Gesuch» 
finden Sie unter   www.vitaminb.ch/arbeitshilfen 
(Kategorie «Finanzen»)

Crowdfunding – 
auch für 
Vereine gut!

Crowdfunding-Plattformen verändern 
im Moment die Art vieler Projektfinanzie
rungen. Mittels einer Online-Plattform und 
Social Media sammelt man so bei vielen 
einzelnen Personen jeweils eher kleine Bei-	
träge. Als Gegenleistung bekommen die 
Spender(innen) «Goodies», d.h. ein kleines 
Dankeschön in Form eines Produkts, Erleb-	
nisses oder Services. 
	 Bereits über 150 Projekte wurden durch 
Vereine und Interessensgemeinschaften auf 
100-days.net erfolgreich finanziert. Dabei 
kristallisieren sich drei Einsatzarten heraus:
	

	 Crowdfunding für Projekte
	 Ob Jubiläumsveranstaltung, Material
beschaffung, Infrastrukturprojekt oder 
Jugendförderung – Crowdfunding kann 	
helfen, ein klar umrissenes Einzelprojekt 	
zu finanzieren. Auf 100-days.net wurden 	
so zum Beispiel Sommerlager für Jugend
liche, Restaurierung von Booten, ein 
Erlebnisweg im Appenzell oder ein Hotpot 	
in der Badi Bergün finanziert.

Crowdfunding für ausser-		
ordentliche Ereignisse

	 Crowdfunding lässt sich rasch einset-
zen: Projekt kurz beschreiben, Zielbetrag 
festlegen und Projektlink per E-Mail an die 
Vereinsmitglieder versenden. Innerhalb 
weniger Stunden ist man online. So wurden 
z.B. Skiliftbetriebe für schneearme Sai-	
sons finanziert oder Häuserprojekte für Erd-	
beben-Krisen in Nepal gestartet. 

Crowdfunding erleichtert 	
Vereinsarbeit

	 Crowdfunding kann auch für Zahlungen 
eingesetzt werden. Mitglieder zahlen per 
Crowdfunding online ein – in Ergänzung zum 
herkömmlichen Brief mit Einzahlungsschein. 
	
	 Fazit: Crowdfunding ist eine einfache und 
jederzeit verfügbare Projektfinanzierungs-
Infrastruktur im Internet, die zunehmend an 
Bedeutung gewinnt. Probieren Sie es aus!

Von Romano Strebel, 
Co-Founder von 
100-days.net und 
vitamin B Seminarleiter 
«Crowdfunding – 	
Geld finden mit sozia-	
len Medien».

Fragen an 
vitamin B 

Wir suchen eine freiwillige Fundraiserin | 
einen Fundraiser für einen Bauspiel-
platz und wollen dafür inserieren. Wir 
werden in der Lokalpresse ein Inserat 
platzieren und beim Elternverein, Eltern-	
forum und Quartierverein publizieren. 
Haben Sie noch eine Idee, wo frau 
sinnvollerweise nach einer entsprechen-
den Person sucht? 
«Ich zweifle, ob Sie so fündig werden. 

Ich würde in Ihrem Fall eher ein Vorstands-
mitglied mit Schwerpunkt Fundraising 
beauftragen und zudem das Fundraising 
nicht nur an eine einzelne Person dele
gieren. Interessant könnte z.B. eine tempo-
räre Arbeitsgruppe aus dem Kreis der 
Mitglieder sein, in der verschiedene Ideen 
zum Thema Fundraising gesucht resp. 
ausgetauscht und durchgeführt werden.»

Beantwortet von Christa Camponovo, vitamin B 
Beratung. Weitere Antworten auf Fragen 
finden Sie in unseren FAQ und der Stichwortsuche 
mit 500 Begriffen rund um die Vereinsarbeit.

  www.vitaminb.ch/a-z

Gute Fundraising-Beispiele von Vereinen finden Sie auch unter   www.vitaminb.ch/fundraising

Auszeichnungen helfen immer

«Pfadi Trotz Allem» Bischofstein gewann 2014 den 33. Prix schappo 
des Kantons BS. Der Preis umfasste konkrete Unterstützung von 

schappo bei der Verbesserung der Vernetzung, in der Öffentlichkeitsarbeit 
sowie bei der Suche von neuen Leiterinnen und Leitern. 

  www.schappo.bs.ch

Crowdfunding-Projekt starten   �www.100-days.net/de/projekt-starten 
Mehr Informationen zu Vereinsprojekten   �www.100-days.net/de/cluster/vereine-und-verbaende

Neue Website dank Crowdfunding

Die neue Vereins-Website inkl. Webshop des Vereins Frauenstadt-
rundgang Basel konnte via Crowdfunding finanziert werden. 

Über 6000 Franken kamen beim Crowdfunding-Projekt zusammen. 
  www.frauenstadtrundgang-basel.ch

So 
 gehts:

Viel Erfolg 
bei der Suche!

... eine 
Fundraising-
Arbeitsgruppe 
...

Kampagne planen
Die richtige Person im Verein 
finden, z.B. ein Mitglied, das 

Lust und Zeit hat, die Kampagne zu 
führen.

Kanäle definieren
Die Online- und Offline-Kanäle 

vorbereiten, d.h. zuerst Kontakte 
sammeln, Kanäle definieren.

Geschichte erzählen
Eine gute Geschichte erzählen, 

d.h. eine attraktive Projekt-
beschreibung verfassen.

Anreize schaffen
Spannende «Goodies» kreieren, 

also Anreize schaffen für 
potentielle Unterstützer(innen).

Video erstellen
Ein einfaches Projektvideo 

erstellen, denn Projekte mit Videos 
sind erfolgreicher!

News verschicken 
Die Kampagne kontinuierlich 

betreuen, d.h. auch nach 
der Lancierung regelmässig 

News verschicken.

Erfolge kommunizieren 
Das Publikum einbinden, 

indem man den Unterstützer(inne)n 
Erfolge kommuniziert.

Darüber reden 
Allen von der Kampagne 

erzählen, sowohl online als auch 
offline «Lärm» machen.

Weitere interessante Crowdfunding-
plattformen für Vereine:

  wemakeit.com
  www.ibelieveinyou.ch (für Sportprojekte)

  www.projektstarter.ch 
  www.gemeinsam-unterwegs.ch

Von Cornelia Hürzeler, 
Projektleiterin Arbeit 
und Gesellschaft 
in der Direktion Kultur 
und Soziales, Migros-
Genossenschafts-
Bund. 


